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Reticula base

La reticula és I'esquelet que organitza
els continguts dins de les plantilles UOC.
Estableix I'estructura de columnes,
marges i espais interns (padding)

| garanteix la coherencia i 'ordre visual
en totes les publicacions.

No €s un sistema restrictiu: es pot adaptar
0 trencar quan calgui, sempre mantenint
’'harmonia visual.

PADDING

Es clau per equilibrar elements

| caixes de color dins de la pagina.
Per a més detalls, consulta el llibre
d’estil de la UOC.

RETICULAPERA

PORTADES

RETICULA
PER A PAGINES
INTERIORS

Marges: 50 px
—

8 files

Marges: 50 px
—

10 columnes

10 columnes
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3.71

Les pagines segiients mostren com
es construeix el sistema de reticula,

i com s’adapta i saplica als formats
especifics. En aquest cas, s’ha adaptat
a una pagina DIN A4 vertical.

Per a formats DIN A4 verticals, el
sistema s’aplica a pagines d'obertura,
com ara la portada d’un document.

Les pagines interiors no han de seguir la
reticula, ja que no s’hi aplica el sistema
visual.

MARCA APLICADA: UN SISTEMA RETICULAR

DIN A4

'u & Universitat
berta
de Catalunya

'u & Universitat
berta
de Catalunya

Universitat
Oberta
de Catalunya

¢ Marge: 10 mm

#Marge:m mm

\/

A

210 mm

297 mm

Adaptar el marge proporcionalment a altres mides

vocC

85



uoc.edu

Creacio de
productes
corporatius

01

Format

02

Reticula

03

Navegacio

04

Iconografia

05

Jerarquies

06

Mides
tipografiques

07

Paleta cromatica

08

Us del color

09

Recursos visuals

10

Grafics
| infografies

11

8 punts clau per
a un bon disseny

05
Jerarquies
tipogratiques

Per seguir un ordre correcte
pel que fa a la tipografia, cal tenir
en compte els usos seguents:

- UOC Serif: per a titulars, textos
destacats i missatges principals.

» UOC Sans: per a textos llargs, titulars
secundaris, continguts de suport i peus
de pagina.

- Tipografia Georgia alternativa a UOC Serif

- Tipografia Arial / Helvetica alternativa UOC Sans

Titular principal

de la pag¢ina

Titol destacat
principal

Text principal

Volorempor adit et ex elecupi
ssimoditate volupta tiore, tem
coriorest eum, core dolorum
excestiasita pres assincid
ulparcita doluptati se aut que con
porum lacepud ipictium faccum
es solor aut ut latium quiscia
sperum nosamusdam eum.Ut es
qui atatur? Ut quod ut volorum
que volupta tionsed.

TITOL SECUNDARI

Text secundari / Peu de lletra

Mo cuptate ndaeper itatur? Qui
sitesciet elitaturiam re, torempos
est quamenistrum.
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El blau fosc de la UOC és el color que

s’ha d’usar principalment en la tipografia
sobre la resta de colors de la marca.
Excepcionalment, quan el color de fons
sigui el blau fosc, es pot fer servir el
blanc per a la tipografia.

El contrast de les combinacions de color
ha estat revisat perqué sigui accessible.

En altres casos, per contribuir a la llegibilitat o per

motius de sostenibilitat a 'hora d’imprimir, es pot utilitzar
la tipografia de color gris fosc o negre en documents
interns o presentacions extenses.

ELEMENTS DE LA MARCA

Color
Us del color en la tipografia

La formacio
que busques

Apren en linia de manera
flexible i activa

Laprenentatge
que s'adapta

Pionera i referent
en aprenentatge en linia

uoc.edu

Una universitat
pioneraireferent

uoc.edu

uocC




MANUAL LA MARCA UOC

vocC

211 Aplicacio sobre els colors principals

Quan el logotip s’apliqui sobre el color

principal de la UOC, s’ha d'utilitzar UO gtf}ie‘;gfitat
la versié en negatiu amb fons clar. de Catalunya

Excepcionalment, amb el blau fosc de la
U0C s’ha d'aplicar la versié en positiu.

Els dissenyadors han de seguir el seu
criteri quan apliquin el logotip a colors
de fora de la paleta de la marca UOC.

Universitat
Oberta
de Catalunya

U Universitat U Universitat
c Oberta c Oberta

de Catalunya de Catalunya

34
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3.31

Com a proposta adaptable, la marca

de la UOC (logotip i descriptor) també
té la seva propia flexibilitat i el seu propi
comportament en aquest sistema visual
i dins d’un nombre de possibilitats que
es mostren a les pagines segtients.

Aquest és el cas principal, en qué
s'utilitza la versio principal de la marca
fora d’una caixa.

MARCA APLICADA: UN SISTEMA RETICULAR

Relacio entre el logotip i el descriptor en el sistema

Versio principal

vocC

G

Oc

Universitat
Oberta
de Catalunya

42



MANUAL MARCA APLICADA : UN SISTEMA RETICULAR Uoc

3.31 Relacio entre el logotip i el descriptor en el sistema
Logotip adaptatiu: exemples

Exemples diversos d’aplicacid del
logotip adaptatiu i del descriptor
dins del sistema reticular.
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07
Paleta cromatica

Els colors de la UOC son un dels elements
principals de la seva identitat visual.

La paleta cromatica combina tons
corporatius principals, secundaris i de
suport que permeten crear jerarquies,
destacar continguts i aportar dinamisme
a les publicacions.

#73EDFF
RGB 115/237/255

H#AGAGDE
RGB 166/166,/222

#DSDSEA
RGB 216,216 /234

#FOFOFO
RGB 232/232/232

#DDD5C2
RGB 221/213/194

#000078
RGB 0/0/120

H#C3FF82

RGB 195255 /130

HDGFAFF
RGB 214/250/255

#DODODO
RGB 187/187/187

#DDBFB3
RGB 221/191/179

HECDAB2
RGB 236,218 /177
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08
Us del color

Recomanacions d’us del color per

aconseguir un disseny coherent i eficient.

01. PER DESTACAR UN TEXT
En pagines amb molt contingut textual, és

recomanable destacar alguns fragments clau.

Titular principal

dela pagina

'
Bam prum, wmpare, volorempas 558 vl ez sl

" :: BT Dy TONE, TR DRTRnEH. T J_- Aslpecuffi ALl U Pra “*m‘*ﬂ-

B ohboraT o PR Ce Rl e dvarmina el e, 000 vEdld & T, OO T Earenem ipeapiscis
-;l.:-.,,:-:a-.-yr..,. q“-mﬂpna-q,r! u-cr:-;-;lﬁm CORETESOm DU v L um suni ol vt vellaces: ik
Fateriay 5 ok L 1 AT i ST {pridrbistonss aborn L, cowmnis ga [ peant, el Asca by
P TR LT ria WS pd g dalupianse, vl o Laveinms gty ] Lababipu sl i .
dhr iy e hegper o e e bee i R COPET L adigraamien] vobod selovup
animedod sadic ali sisdae  Ga0m?
ATy AT i el Qs e . o wepdu i at e, nareec Thillendse aut = optatur,
SRTRERITIT FMLE LR N WET rasls rE
iy gk i arelur e quund by e eligue ceplalis ssdem.

g i PR deenpare s By bl DeTaqRas v i I:'Jurﬂl.lunn

previbnr st el paey QU LETRpADS Y
P i ] 4, [t L i st
o aee ea prlabD

03. PER APORTAR DINAMISME

Es poden alternar blocs de color per donar
ritme visual al document, sempre mantenint
I’'harmonia del conjunt.

el el Tham grum, pepene, sploarempad a0k oF i Hepe
ST Sl T, IR DR e R dolprum
SO e Bk WA LY S Bl et
it P Bl € P il Ui P L i, i . 08 iy
i TN P TR D i, AT
e STl (T ehjus e e Pl

2 =

Filim irguasm wrd QU ke weran. i welor
SATPERRTTIPITI FIELF LLETL FHLY WA Al R o0 .Il'h‘f\"‘L‘ﬂ
M-ﬂmha.vh.ﬂm.-}#mpﬂ uuuuuuuuuu
TRl LTaguas ¥ m-:r-\-'r-'-'r--e-e-'l.ﬂpr.n.-'l-a-l:-
Fee byt (e [t et £ ety Tonpn wopiriem Lacged
i i e ke Aieg bl vl Sl wBhapila Gudedi
Ellp i S

Lorem ipsum

02. PER DIFERENCIAR CONTINGUTS

Quan hi ha diferents continguts en
una mateixa pagina, I'us del color és una
bona eina per diferenciar-los.

2 3

i

04. PER MARCAR CONTINGUTS ESPECIALS

Es pot reservar un color especific per
a elements singulars, com ara videos,
audios o enllacos interactius.

i il NTEEAETE. R et b d i et ol i LTI L e A arum, sargeve, wplTETIREE Mk B DD Sl dieane

L W—] o i yuasid Losadbiaiadhn vt ONADED DaDi ¥, 1B [ £ -:'-ned-:-'-' mmmmmmmmmm {2
-h!-l-'\-: | Lk T g L e St o o L e e

1-!3‘Crn'||.i'|-| S Gl SPETLIT A TrdET

e l|:| argerilerraed g, dul v e g PE fum
'-!.ﬁrrp'.l-'m Hrnrrq'.rnwdq.wmr b e £ v
P TN i e rabur wim peal nf o ule repsdas
desporem Raethe 1||'|1'r.u.n-rr|l: prrEn: Zaral e Mo
ST

T sl D BNt B bl (L3R b ST, ST, WEAETRROT A B D4 s
e uiine Lisdbpssstion vinMOpaue el is A T B 1B, (W] ST OO (A LYY D ETr T (L
dhadreem everrusprae] Lk i eal rrsdiae i AT S L R T FI PR R S E e L o i o

Rl il #il.‘lu‘h-\rqu- T Aoh i
= g ek Gl e mivedn rRaeo G oD UM
P ilon gt wﬂrnmﬂbﬁduwnrlmrruhﬂ!
PR R M rahur el ind oogulc nepasiae
e Baerhig SR v pETiset faned Faorsng mop e
ST, T bl
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Recursos visuals

Els recursos visuals complementen

la tipografia i el color, i tenen un paper
clau a I'hora de fer que la informacid sigui
mes clara, atractiva i entenedora.

IL-LUSTRACIO

La UOC disposa d’un estil
iHustratiu propi, alineat amb
la seva identitat visual.

ICONOGRAFIA

Icones de la UOC per senyalitzar
o reforcar continguts, sempre
amb trac homogeni i llegible.

v
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8 punts clau per
a un bon disseny

Espai en blanc

No tinguis por de deixar buits.
Aporten aire, equilibri i fan destacar
allo que és essencial.

Jerarquia
de contingut

Ordena la lectura: que ha d'entrar
primer i que pot esperar. Les caixes
ajuden a separar blocs i donar pes
al mes rellevant.

Coherencia
visual

Mantén marges reqgulars,
alineacions consistents i tipografies
homogenies. La coherencia facilita
la lectura i reforca la identitat

de marca.
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. Fes-lo servir per destacar
ipografiques

| diferenciar amb mesura.
Massa colors confonen;
I'equilibri dona forg¢a i harmonia.

Aquestes pautes son una base
pero no limiten la creativitat.
Cada publicacid pot evolucionar
| incloure noves solucions,
sempre en coherencia amb

la identitat UOC.
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un bon disseny
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MANUAL MARCA APLICADA: UN SISTEMA RETICULAR Uoc

3.7.2 Presentacions
Exemples

PAGINES INTERIORS
Exemples d’altres diapositives
de contingut.

g,

“Aquipodeu posar el text de la

g e
Hagmen

Clitacior o aniirr agti nuurr
aleg. Lorem ipsum dolor sit

amet]| adipiscing elit, sed diam

immy nibh euismod.”

TITOL DE LA PRESENTACIO 'NOVEMBRE DE 2025

Text en una columna EEE

GALERIA D’IMATGES PAGINA DE DADES

99
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3.71 DIN A4
Exemples

Exemple de pagina amb el sistema
visual aplicat.

Universitat Universitat
Oberta
de Catalunya de Catalunya

Per a impressié doméstica, és
recomanable no collocar ni estendre
cap element més enlla dels marges
definits.

gaiversta Tot el que has de
de Catalunya. = - <.
l'llr\l_ll ll\lr‘IlJ l_llfl f=;'|v
SJAaULl SUVUILL Loltvulial
alalUOC
uoc.edu uoc.edu
AMB IMATGE, RECOMANABLE PER A US DIGITAL AMB MARGE D’IMPRESSIO | SENSE IMATGE AMB MARGE D’IMPRESSIO | AMB ICONA

87
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74 Cataleg promocional

Exemples de coberta d’un cataleg
promocional de la UOC.

- YocEn
N O I

iversit

en linin
Ci11 11111y

i Y
g™
. 7
I e M

Universitat
Oberta
-de Catalunya

144



Universitat
Oberta
de Catalunya

uoc.edu

Campus UOC
Rambla del Poblenou, 154-156
08018 Barcelona

Totes les seus a
seus.uoc.edu

Barcelona
Bogota

Ciutat de Mexic
Madrid

Palma

Sevilla

Valencia

Instagram
Linkedin
YouTube
TikTok

Bluesky
Facebook


https://www.instagram.com/uocuniversitat/
https://www.linkedin.com/school/uoc/
https://www.youtube.com/@uoc
https://www.tiktok.com/@uocuniversitat
https://bsky.app/profile/uocuniversitat.bsky.social
https://www.facebook.com/UOC.universitat
https://www.uoc.edu/portal/ca/universitat/on-som/index.html



